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Z.0ja Paskaljevic tiber die
Revolution be1 Dentsu Aegis

Ein Jahr nach seinem Antritt hat der neue CEO viel erreicht. Die Gruppe ist digitaler,
neue Strukturen wurden geschaffen. Doch die Transformation soll weitergehen
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Von Neuem
verliert
Kogriinder

Mario Frank

Berliner Agentur
holt Kunden als
neuen Investor

an Bord

Im Sommer 2012 griindete der
mehrfache Buchautor und ehe-
malige Spiegel-Geschiftsfithrer
Mario Frank gemeinsam mit
dem Digital- und
Strategie-Fachman
Wolfgang Hiinne-
kens die Agentur
Von Neuem. Inzwi-
schen hat Frank die
Berliner Firma wie-

Datenbasierte
Optimierung
des Mediaplans
auf Knopfdruck

Die JvM-Tochter Netzeftekt
und der Technologieanbieter
Adatics kooperieren

Die Minchner Performance-Marketingagen-
tur und Jung-von-Matt-Tochter Netzeffekt
kooperiert mit dem Diisseldorfer Technologie-
anbieter Adatics, um die Mediaplanung ihrer Kun-
den zu optimieren. Dazu verwendet Netzeftekt das
gleichnamige Tool von Adatics, mit dem sich Cus-
tomer Journey-, TV-, CRM-, Cross-Device- und
Budget-Daten erfassen, auswerten und per Knopf-
druck nutzen lassen. ,,Uber eine offene Schnitt-
stelle verkntipfen Netzeftekt und Adatics ihre Da-
ten und errechnen daraus ein kundenindividuelles
Attributionssystem sowie eine effiziente Budget-
Verteilung auf die verschiedenen Werbeplatzie-
rungen®, sagt Werner Kubitscheck, Geschiftsfith-
rer von Netzeftekt.

Fiir die Integration von TV-Touchpoints wird der

der verlassen, wie Blieb nur zwei Effekt aus bestimmten Traffic-Quellen wie etwa
Hiinnekens gegen- Jahre lang auf einer markenbezogenen Suche sowie Direct Traf-
iiber dem Kontakter —Agenturseite: fic berticksichtigt. Dabei bestimmt der Algorith-

Kontakter
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bestitigt. Zuvor Ex-Spiegel-
hatte sein Ex-Partner ~Manager
die Anteile an der
Agentur zurtick ver-
kauft.

Wolfgang Hiinnekens, von 2013
bis Ende 2015 auch Griinder und
geschiftsfithrender Gesellschaf-
ter von Ideers Consulting, hat
einen Ersatz gefunden. Als neuer
Teilhaber stieg der Einrichtungs-
partnerring ein, ein Kunde der
Agentur. Er hilt nun mehr als 25
Prozent und stellt mit Frank
Stratmann auch einen zweiten
Geschiftsfithrer.

Von Neuem betreut unter ande-
rem die Berliner Sparkasse, die
Eisenbahn- und Verkehrsge-
werkschaft (EVG) und mit dem
Einrichtungspartnerring einen
der groBen Einkaufsverbiinde im
europiischen Mobelhandel. Zu-
dem ist Von Neuem Leadagen-
tur des Bundesligavereins Her-
tha BSC Berlin._mw/ph

Mario Frank

mus, welche Touchpoints tatsichlich TV-induziert
waren. Fir die Ermittlung der Effekte tiber meh-
rere Endgerite hinweg greift Adatics auf Daten
von Multi-Channel-Tracking-Systemen sowie Da-
ten von Google und Facebook zuriick. Auch die
Integration weiterer Offline-MaBinahmen wie  johann Hermann
etwa Katalogversand oder Brief~-Mailings ist mit  yon Adatics sieht
dem Adatics-Tool moghch die Kooperation
Kubitschek: ,,Der Markt diskutiert momentan hef-  als guten

tiger denn je iiber die Leistung von Marketing-  Startpunkt

und Mediaagenturen. Zudem sei die Datenlage fiir kiinftige

im Marketing so komplex geworden, dass die Op-  Projekte
timierung nur noch maschinell zu gewihrleisten

sei. In der kurzen Startphase verzeichnete Netz-

effekt durch die optimierte Budgetaussteuerung
Effizienzsteigerungen im hohen einstelligen Pro-

zentbereich. Das Unternehmen betreut mit seinen

aktuell 51 Mitarbeitern namhafte Kunden wie die

DKB, Miles and More Kreditkarten, Sonymusic

oder Avon. Fiir Adatics ist Netzeftekt die erste

Agentur, mit der man zusammenarbeitet. Laut

Johann Hermann, Geschiftsfithrer von Adatics,

verspricht sich sein Unternehmen von der Koope-

ration ein Alleinstellungsmerkmal in kiinftigen

Pitches. Die bisherigen Ergebnisse der Koopera-

tion liefern dafiir handfeste Argumente._st

Fotos: Iklick Fotostudio; Unternehmen; Getty Images



	Inhaltsverzeichnis_Seiten aus kontakter_06_2016
	16_Seiten aus kontakter_06_2016-2

